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Ekonomia gal̷
↪
eziowa

Przedmiot jest kontynuacj ↪a na zaawansowanym poziomie zagadnień z zakresu industrial or-
ganization poruszanych m.in. na Mikroekonomii II oraz Strategiach Rynkowych. Nacisk po-
l̷ożony zostanie na formalnym modelowaniu teoretycznym i analizowaniu w świetle faktów
empirycznym zjawisk mikro- i mezoekonomicznych. Podstawowymi podr ↪ecznikami s ↪a: Tirole
(1988), Vives (2000) oraz Martin (2002). Używane na zaj ↪eciach narz ↪edzia z matematyki i teorii
gier można odnaleźć m.in. Moore (1999) oraz Fudenberg, Tirole (2002). Dodatkowe narz ↪edzia
matematyczne b ↪ed ↪a podane w trakcie wykl̷adu. Oprócz zamieszczonej poniżej dodatkowa li-
teratura (lista teoretyczny i empirycznych artykul̷ów do przeczytania) b ↪edzie sukcesywnie
podawana na zaj ↪eciach i umieszczana na stronie.

Zaliczenie przedmiotu nast ↪epuje po zdobyciu przynajmniej 60 punktów. Punkty można
zdobywać poprzez:

∙ egzamin - max. 40p,

∙ zadania domowe - max. 30p=5 list × max. 6p,

∙ praca pisemna - (szczegól̷owy) przegl ↪adowy artykul̷ (ok. 20 stron) na temat wybranego
obszaru z zakresu IO z propozycjami rozszerzenia, uogólnień oraz wskazaniem obszarów
do dalszych badań max. 30p.

Osoby, które uzyskaj ↪a przynajmniej 60 punktów otrzymuj ↪a ocen ↪e przeskalowan ↪a do oceny
osoby z najwyższ ↪a liczb ↪a punktów. Na egzaminie obowi ↪azuj ↪a wszystkie zadania i zagadnienia
poruszone na wykl̷adzie i umieszczone na stronie. Sukcesywnie na stronie b ↪ed ↪a pojawić si ↪e
listy z zadaniami domowymi. Prace oddane po xx grudnia otrzymaj ↪a 0 punktów.
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Tematyka zaj
↪
eć

1. Schematy analiz rynkowych. Teorie przedsi ↪ebiorstwa. Horyzontalne i wertykalne
granice firmy. Definicja rynku i mierniki koncentracji.

* Monopol. Strategie dyskryminacji cen w warunkach doskonal̷ej i niezupel̷nej informacji.
Schemat pryncypal̷a i agenta. Zagadnienie optymalnej taryfy. Niezupel̷ne kontrakty i
teoria agencji.

2. Modele konkurencji ilościowej (Cournot) i cenowej (Bertrand). Produkt ho-
mogeniczny i heterogeniczny. Istnienie równowagi i statyka komparatywna. Przypadki
patologiczne. Procesy dostosowawcze i stabilność równowagi. Strategie czyste i mie-
szane. Kontestowalność. Wej́scie i wyj́scie z rynku. Rozwi ↪azania graniczne. Przypadek
quasi-konkurencyjny i quasi-monopolistyczny. Optymalizacja na kratach. Gry sub- i
supermodularne. Ograniczenia ilościowe (Edgeworth) i gry dwu etapowe. Cournot vs
Bertrand: rekapitulacja. Wybór przestrzeni strategii oraz wybór funkcji popytu. Testo-
walność hipotez oraz badania empiryczne.

3. Różnicowanie produktów (Hotelling). Ci ↪agl̷e i nieci ↪agle krzywe najlepszej odpo-
wiedzi. Istnienie równowagi. Miasto liniowe i na okr ↪egu. Wej́scie / wyj́scie. Efektywność
równowagi. Różnicowanie horyzontalne i wertykalne produktów. Konkurencja monopo-
listyczna (Chamberlin).

4. Zobowi
↪

azania i strategie dostosowań. Lider i naśladowca. Model Stackelberga.
Odstraszanie wej́scia i strategiczne podcinanie cen (Spence, Dixit, Allen, Deneckare,
Kovenock, Faith). Taksonomia strategii biznesowych (Fudenberg, Tirole)

5. Konkurencja w warunkach asymetrii informacyjnej (Kreps, Wilson oraz Mil-
grom, Roberts). Wymiana informacji i sygnalizowanie. Równowagi rozdzielaj ↪ace i nie-
rozdzielaj ↪ace. Zobowi ↪azania i manipulacja.

6. Reklama. Sygnalizowanie jakości (Milgrom, Roberts). Reklama a dobrobyt. Budowanie
i utrzymywanie marek. Wej́scie i ”strategiczne” wydatki na reklam ↪e.

7. Powtarzalne interakcje i dynamika. Kartele. Dynamiczne strategie cenowe. Wojny
cenowe. Dynamiczne zobowi ↪azania. Strategie antykonkurencyjne.

* Aukcje. Formalne omówienie podstawowych typów aukcji. Strategiczna równoważność
i twierdzenie o równoważności zysków.

8. Wertykalne i horyzontalne fuzje / przej
↪
ecia. Cenowe i pozacenowe mechanizmy

kontroli wertykalnej. Podwójna marginalizacja (Rey, Stiglitz)

9. Dzial̷alność badawczo-rozwojowa. Patenty. Dyfuzja wiedzy (d’Aspremont, Jacqu-
emin)

* Rynki sieciowe i koszty dostosowań. Modelowanie powi ↪azań sieciowych podmiotów.
Strategie firmy na rynkach sieciowych.

10. Dynamika rynku. Cykl życia rynku. Dynamika wielkości i rozkl̷adu firm na rynku
(Lucas, Hopenhayn, Ericson, Pakes, Besanko, Doraszelski). Krzywa uczenia si ↪e. Shake-
out. Wej́scia i wyj́scie z rynku dynamicznie. Koszty wej́scia / wyj́scia. Fuzje i przej ↪ecia
dynamicznie. Premia M&A.


