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Ekonomia galeziowa

Przedmiot jest kontynuacja na zaawansowanym poziomie zagadnien z zakresu industrial or-
ganization poruszanych m.in. na Mikroekonomii IT oraz Strategiach Rynkowych. Nacisk po-
fozony zostanie na formalnym modelowaniu teoretycznym i analizowaniu w Swietle faktow
empirycznym zjawisk mikro- i mezoekonomicznych. Podstawowymi podrecznikami sa: Tirole
(1988), Vives (2000) oraz Martin (2002). Uzywane na zajeciach narzedzia z matematyXki i teorii
gier mozna odnalez¢ m.in. Moore (1999) oraz Fudenberg, Tirole (2002). Dodatkowe narzedzia
matematyczne beda podane w trakcie wyktadu. Oprocz zamieszczonej ponizej dodatkowa li-
teratura (lista teoretyczny i empirycznych artykutéw do przeczytania) bedzie sukcesywnie
podawana na zajeciach i umieszczana na stronie.

Zaliczenie przedmiotu nastepuje po zdobyciu przynajmniej 60 punktéw. Punkty mozna
zdobywaé poprzez:

e egzamin - max. 40p,
e zadania domowe - max. 30p=5 list X max. 6p,

e praca pisemna - (szczegdlowy) przegladowy artykul (ok. 20 stron) na temat wybranego
obszaru z zakresu 10O z propozycjami rozszerzenia, uogdlnien oraz wskazaniem obszaréw
do dalszych badan max. 30p.

Osoby, ktére uzyskaja przynajmniej 60 punktow otrzymuja ocene przeskalowana do oceny
osoby z najwyzsza liczbg punktow. Na egzaminie obowiazuja wszystkie zadania i zagadnienia
poruszone na wyktadzie i umieszczone na stronie. Sukcesywnie na stronie beda pojawié sie
listy z zadaniami domowymi. Prace oddane po xx grudnia otrzymaja 0 punktéw.
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10.

Tematyka zajec

. Schematy analiz rynkowych. Teorie przedsiebiorstwa. Horyzontalne i wertykalne

granice firmy. Definicja rynku i mierniki koncentracji.

Monopol. Strategie dyskryminacji cen w warunkach doskonalej i niezupelnej informacji.
Schemat pryncypala i agenta. Zagadnienie optymalnej taryfy. Niezupelne kontrakty i
teoria agencji.

. Modele konkurencji ilosciowej (Cournot) i cenowej (Bertrand). Produkt ho-

mogeniczny i heterogeniczny. Istnienie rownowagi i statyka komparatywna. Przypadki
patologiczne. Procesy dostosowawcze i stabilno$é rownowagi. Strategie czyste i mie-
szane. Kontestowalno$é. Wejscie i wyjscie z rynku. Rozwiazania graniczne. Przypadek
quasi-konkurencyjny i quasi-monopolistyczny. Optymalizacja na kratach. Gry sub- i
supermodularne. Ograniczenia ilo$ciowe (Edgeworth) i gry dwu etapowe. Cournot vs
Bertrand: rekapitulacja. Wybor przestrzeni strategii oraz wybdr funkeji popytu. Testo-
walnoé¢ hipotez oraz badania empiryczne.

. Réznicowanie produktéw (Hotelling). Ciagle i nieciagle krzywe najlepszej odpo-

wiedzi. Istnienie réwnowagi. Miasto liniowe i na okregu. Wejscie / wyjscie. Efektywnosé
rownowagi. Réznicowanie horyzontalne i wertykalne produktéow. Konkurencja monopo-
listyczna (Chamberlin).

Zobowiazania i strategie dostosowan. Lider i nasladowca. Model Stackelberga.
Odstraszanie wejscia i strategiczne podcinanie cen (Spence, Dixit, Allen, Deneckare,
Kovenock, Faith). Taksonomia strategii biznesowych (Fudenberg, Tirole)

. Konkurencja w warunkach asymetrii informacyjnej (Kreps, Wilson oraz Mil-

grom, Roberts). Wymiana informacji i sygnalizowanie. Réwnowagi rozdzielajace i nie-
rozdzielajace. Zobowiazania i manipulacja.

. Reklama. Sygnalizowanie jakosci (Milgrom, Roberts). Reklama a dobrobyt. Budowanie

i utrzymywanie marek. Wejscie i "strategiczne” wydatki na reklame.

Powtarzalne interakcje i dynamika. Kartele. Dynamiczne strategie cenowe. Wojny
cenowe. Dynamiczne zobowiazania. Strategie antykonkurencyjne.

Aukcje. Formalne oméwienie podstawowych typéw aukcji. Strategiczna réwnowaznosé
i twierdzenie o réwnowaznosci zyskéw.

. Wertykalne i horyzontalne fuzje / przejecia. Cenowe i pozacenowe mechanizmy

kontroli wertykalnej. Podwdjna marginalizacja (Rey, Stiglitz)

. Dzialalno$¢ badawczo-rozwojowa. Patenty. Dyfuzja wiedzy (d’Aspremont, Jacqu-

emin)

Rynki sieciowe i koszty dostosowan. Modelowanie powiazan sieciowych podmiotéw.
Strategie firmy na rynkach sieciowych.

Dynamika rynku. Cykl zycia rynku. Dynamika wielkosci i rozktadu firm na rynku
(Lucas, Hopenhayn, Ericson, Pakes, Besanko, Doraszelski). Krzywa uczenia sie. Shake-
out. Wejscia i wyjscie z rynku dynamicznie. Koszty wejscia / wyjscia. Fuzje i przejecia
dynamicznie. Premia M&A.



